MINISTRY OF FOREIGN AFFAIRS OF DENMARK
THE TRADE COUNCIL

Shat:g“ :arl:sl.{l%ancy
T"l"""":.-""_"”“ Bnl:!ilcllling f':l"al}:l:)g Presence in 86 countres. By ing
Global Public Affairs _sparii ... pregaraion SOUTCing — ety relations STTategic Test whether you are
Technology search, __,_Technology search, ", Sompetiter s T R Kl e
Innovation Breaking down trade barriers =~ Export roparation Entes = E;muﬂdw—hﬂh Competitor analysis e Presence in 86 countri
mﬂ-m‘"“'"'ﬁ""i'"”""i’("s%” Investment ‘—‘3"3?-‘- "'"" e s Global opportunities A';:m ‘search s s
Sttt —1 — o s g
WO s Fron bellne i s i mim. GlObal Public Affairs Sireepmst =

:‘F.E.Q,.'!‘.’:t.-'.il'.?""—"th stoms e aslimy: Risk management Establishment o v i
Export prwaﬂllon;Pe lations e S Tt o SR o CONSULANTY o Pacs
ucory L5 T :
- Public Affairs

Establishment c ::mmluﬂ' Sourang INNovation ot iy ey l:onsultang redy s e
Partner-
ips

Our hotline provides free i - =
peHEn e
ion
Risk management We open the door to| your global:
maren market place Three hours 1=
Cosbmmrgenions of free advice on customs ~ eput peyusion
B, and exporting lobal Publichftis '™
Fize hotiine Establishment consultancy
&= _:;‘h=, Innovation Anti-corruption consultancy
consultan
= T
===="In Brazil 4 mio. Monitoring
€ars run on sugar cane of legislation
Market analysis rasemags Competitor=-
"=="Building relations ==y analysis
We create market

fu—— Anti~cormuption consultancy
et Partner search
Agent search =5 Monitoring of legislation
Free hotline == Test whether you are ready to ecport
Technology search

BKONOMISK ANALYSE: TAIWAN

Denne udenrigsgkonomiske rapport fra Det Danske Handelskontor, Taipei
vurderer grundlaget for dansk eksport til Taiwan pa baggrund af en
makrogkonomisk- og markedsanalyse af Taiwan samt en beskrivelse af
den hidtidige danske eksport til Taiwan. Analysen omfatter ogsa en gko-
nomisk perspektivering til de naerliggende eksportmarkeder: Hong Kong,
Japan, Singapore og Sydkorea.
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1. INDLEDNING

Eksportradet 1 Taipei har udarbejdet denne rapport vedrorende skonomien i Tai-
wan med henblik pd at uddybe vakstpotentialet pa det taiwanesiske marked og de
potentielle eksportmuligheder for danske virksomheder. Rapporten tager udgangs-
punkt i den makrookonomiske situation 1 Taiwan herunder sammenlignet med de
nerliggende asiatiske lande samt omfatter en introduktion til, hvordan Taiwan kan
fungere som et optimalt springbreat eller proveklud for det enorme eksportmarked
1 Kina. Det hoje og vestligt-orienterede forretningsmiljo og den dynamiske ek-
sportorienterede okonomi gor Taiwan til et meget lettilgaengeligt og overskueligt
marked sammenlignet med Kina.

2. SAMMENFATNING

Taiwan er med sine 23,6 mio. indbyggere, som er blandt de mest kobekraftige i
verden, et sxrligt interessant marked for danske eksportvirksomheder inden for
landbrug, vedvarende energi og wldre- og sundhedsomridet og iser dansk vel-
ferdsteknologi. Den taiwanesiske forbruger er kvalitetsbevidst, hvorfor det poten-
tielle marked for dansk design er voksende ligesom 1 Kina. Landets okonomiske
vakst er tet forbundet med Kinas, hvorfor det vurderes, at der er et godt og vok-
sende eksportpotentiale. De forventede drlige vakstrater for ekonomien for 2017-
2020 er pa cirka 2,5-3,0 %. [6]

3. DET DANSKE HANDELSKONTOR I TAIPEI

Det danske handelskontors formal i Taipei er at vare bindeleddet for alle danske
virksomheder, som seger at udbrede og udvide deres eksport til Taiwan, og poten-
tielt til Kina pa grund af landenes tztte kulturelle band sprogligt, historisk og oko-
nomisk. Det danske handelskontors mission er, at vere med til at fremme danske
erhvervsinteresser ved at hjalpe danske virksomheder med at eksportere til Taiwan
ved at skabe et bedre overblik over markedet samt dbne dorene til lokale distribu-
torer. Det danske handelskontor i Taipei kan desuden hjzlpe danske virksomheder
med at gore Taiwan til et brohoved til det storre kinesiske marked ved at omszatte
lokalt viden til vaekst for danske virksomheder. [§]

4. TAIWANS @KONOMI

Taiwans okonomi er den femte storste okonomi i Pstasien malt pa nominel BNP
og den andenstorste mélt pa BNP pr. indbygger korrigeret for kebekraft. Taiwans
okonomi tilherer derfor den lille eksklusive gruppe af lande med en avanceret
okonomi og en lav korruption sammenlignet med andre asiatiske lande.

Taiwan har baseret sin okonomi pa frimarkedsprincipper, og er derfor som en
lille, 4ben okonomi en af de mest handelsorienterede nationer i Asien, hvor ek-
sportkvoten ligger pa 70,4 % af BNP, mens importkvoten er pa 60,0 % af BNP,
hvorfor landet har overskud pa handelsbalancen. Det gor Taiwan til en mere han-
delsathengig okonomi end Danmark, hvilket ogsa er drivkraften for den skonomi-
ske vakst 1 landet. [1], [6]
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5. TAIWANS MAKROBKONOMISKE PROFIL

Taiwan
Enhed 2012 2013 2014 2015 2016 2017
BNP realvaekst Pct. 20 22 39 07 1.2 16
BNP nominelt, USD Millions 495988 511.628 530114 522 994 525739 542 412
- Arlig sendring, USD Pct. 21 32 36 -1,3 05 32
Vareimport, nominelt, USD Millions 338.869 327 556 31877 264 064 250.872 265.428
- Arlig sendring Pet. 184 233 27 17,2 5.0 5.8
Valutakurs: DKK/USD 5,73 5,73 5,73 8,77 6,84 7,00
- Arlig eendring Pct. 77 - - 18,2 1.0 23
Valutakurs: LCU/DKK 0,19 0,19 019 0,21 0,21 0,22
- Arlig aendring Pct. 7.3 07 -20 12,6 03 29
Betalingsbalance / BNP Pet. 88 10,1 17 145 141 12,0
Statsfinanser, saldo / BNP Pct. -24 -14 -0.8 01 - -0,3
Offentlig geeld, brutio / BNP Pct. 345 342 332 331 324 M5
BNP pr. capita uso 42277 43.780 46.202 46.922 48.042 49 666
Reg. Arbejdslashed Pct. 42 42 40 38 39 39

Kilde: Udenrigsministeriets Eksportudsigt er baseret pa data fra Oxford Economics og Danmarks Statistik [7]

Taiwans makroskonomiske profil for de seneste 5 ar viser en klar forbedring efter
finanskrisen med realvakst 1 BNP, bade aggregeret og per indbygger samt forbed-
ring af de offentlige finanser ved nedbringelse af den offentlige gald og en faldende
arbejdsleshed — dog er vareimporten blevet vaesentligt mindre, hvor betalingsba-
lancen si er blevet forbedret. Taiwans skonomi er stabil, men der er risiko for, at
okonomien kan pavirkes negativt, hvis den ekonomiske vakst i Kina mindskes, da
Kina er Taiwans storste eksportmarked med over 40 % af den samlede eksport
afsattes der. Desuden kan andre strukturelle reformer i Kina péavirke Taiwans oko-

nomi i hver sin retning.

Taiwan fastlegger firedrige nationale udviklingsplaner for landets samlede okono-
mi, hvor den seneste gxlder for 2017-2020. Taiwan er, som tidligere naevnt, en lille,
aben okonomi, som er sterkt athaengig af verdenshandlen, hvorfor landets oko-
nomi er folsom overfor usikkerheder pa verdensmarkedet. I Taiwan er der fokus
pa de globale udfordringer, som kan have negative konsekvenser for den inden-
landske okonomi, hvor szrligt den nuverende globale okonomiske situation praget
af en relativ lav vakst 1 verdenshandlen, skepsis for frihandlen og oget protektio-

nisme vakker bekymring.

Taiwan er et af de asiatiske lande, som har gavnet mest af globalisering og frihan-
del, og derfor folges den stigende anti-globalisering med alvor. Pa trods af at Tai-
wan har verdens femte storste reserve af udenlandske valutaer, sa er der en bekym-
ring 1 forhold til, hvor meget skonomien kan styrkes ved hjzlp af pengepolitikken.
Taiwan har haft gavn af en relativ svag valuta i forhold til at styrke landets eksport,
kebekraft og handelsbalance. Indenlandsk er udfordringerne i okonomien praget
af en mindskelse af arbejdsstyrken, tab af talenter, samt lonpres og oget indkomst-
ulighed.
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6. TAIWANS STRATEGI FOR @BKONOMIEN 2017-2020

Den nuvarende firedrige nationale udviklingsplan indeholder tiltag, som skal styrke
Taiwans okonomi ved at ege investeringerne i 5+2 specifikke industrier. Der er
opsat visioner for hvert omrade for at positionere Taiwan som forgangsland pa
flere omrader samt oge velstanden og diversificere okonomien pa flere industrier.

De 5 industrier:
1 Asian Silicon Development ValleyVision om at drive okonomisk vakst
ved at oge Taiwan globale markedsandel for IoT fra 3,8 % 12015 til 4,2 % 1
2020 og 5 % 1 2025 samt starte 100 virksomheder og etablere R&D centre.

1 Smart Machinery Industry Vision om at gore Taiwan til en global base
for smart maskineri og fabrikation ved at ege vaeksten med 2 % arligt.

1 Green Energy Industry Vision om en atomfti energiforsyning i 2025 be-
staende af 30 % kul, 50 % gas og 20 % vedvarende energi i forhold til den
nuvarende energiforsyning, som bestar af 99 % importeret energi i form af
49 % olie, 32 % kul, 10 % gas, 8 % atomkraft og 1 % vedvarende energi.

1 Biotech & Pharmaceutical Industry: Vision om at positionere Taiwan
som en Asiatisk-Stillehavs hub for biomedicinsk R&D ved at producere
100 storre produkter fordelt pa 20 nye pharmaceutiske og 80 innovative
medicinale produkter.

1 Forsvarsindustrien Vision om at overfore udviklingen af ny forsvarstek-
nologi til den private sektor samt styrke industrien promovere internatio-
nalt industrisamarbejde og deltage i den internationale udbudskzade.

De 2 fokusomrader:
1 New Agriculture Industry: Vision om at omdanne landbruget til et bare-
dygtigt landbrug med velstaende landbrugsarealer og stabiliseret indkomst

for landmeand. En vision om at ege brugen af teknologisk innovation og
forbedre fodevaresikkerhed.

1 Circular Economy: Vision om at transformere byen Kaohsiung til en me-
re sikker, gronnere og mere avanceret, velstiende og levedygtig by ved at
udnytte gronne losninger. Der skal skabes gronne arbejdspladser efter prin-
cipperne om intet spild og ingen udledning ved at reducere udledningen fra
industrien samt styrke genbrugsindustrien.

De syv omrader kan have serlig dansk interesse, lige fra robotteknologi og vel-
terdsteknologi til grenne losninger inden for landbrug og vedvarende energi.

Det Danske Handelskontor, Taipei | The Trade Council of Denmark, Taipei

3/13



7. TAIWANS MARKED

Taiwan, som hastigt udviklede sig fra at vaere et underudviklet samfund til et indu-
strisamfund, til nu et demokratisk samfund baseret pa informationsteknologi og
innovation a la et asiatisk “Silicon Valley”, stir overfor mange af de samme udfor-
dringer som andre postindustrielle samfund med en aldrende befolkning og klima-
problemer. Derfor er markedsmulighederne varierede, og der er mulighed for, at en
bred vifte af danske virksomheder kan udnytte potentialet i Taiwan. Specielt omra-
der inden for gron energi og @xldre- og sundhedsomridet kan have sarlig dansk
interesse, hvor der netop eftersporges danske helhedslosninger. [1]

Tidligere var Taiwan kendt som brohoved til Kina for danske virksomheder, men
en stor eftersporgsel pa gron omstilling, ekologi og design gor Taiwan i sig selv til
et oplagt marked for danske virksomheder.

Taiwan er ét af de fa lande 1 Asien, som har et mal om at nedsztte udledningen af
drivhusgasser ved at ege produktionen af vedvarende energiformer, og dermed
samtidig senke importen af forurenende energiformer som olie. Taiwans forholds-
vis lange kystlinje, bjergrige og begransede geografi betyder, at offshore vindenergi
er den mest oplagte energikilde i landet.

Landbrugssektoren i landet producerer store mzngder godning, som er svar at
afsaette grundet den begransede geografi, hvorfor der eftersporges hojteknologiske
metoder til at udnytte biomasse til produktionen af biogas — her eftersporges igen
danske helhedslosninger biade inden for det gronne omrade, men ogsa inden for
hojteknologiske landbrugsmetoder. [1]

Taiwan har en af verdens laveste fodselsrate og samtidig med en stigende levealder
medforer det, at befolkningen er hastig aldrende, hvilket oger behovet for nye,
innovative losninger i sundhedssektoren og plejesektoren. Derfor er aldre- og
sundhedsomradet et oplagt marked for danske virksomheder, da regeringen i Tai-
wan samtidig opfordrer den private sektor til at investere i velfardssektoren, hvil-
ket potentielt kan trakke dansk velfardsteknologi til Asien. Derudover har Taiwan
okonomisk styrke til at lofte hele sektoren til et hojere niveau. [1]

Det kommercielle klima i Taiwan barer prag af, at taiwanesiske virksomheder er
interesseret i at etablere lengerevarende partnerskaber med udenlandske virksom-
heder, da de fleste privatejede virksomheder er af sma- og mellemstor storrelse,
hvilket er en klar fordel for danske virksomheder. Det interessante ved det taiwa-
nesiske marked er, at mange produktionsomrader, som er forholdsvis nicheomra-
der i Danmark, er i Taiwan vitale hovedomrader, hvor taiwanesiske virksomheder
er forende indenfor en rekke IT-produkter. Taiwans IT-industri har ogsa tiltrukket
danske leverandorer og samarbejdspartnere til Taiwan. Inden for partnerskaber er
der en tendens til, at mindre danske teknologivirksomheder, som ofte har avance-
ret teknologi under fardigudvikling, seger samarbejde med en stor taiwanesisk
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partner. Karakteren af samarbejdet er ofte savel teknologisk udvikling som produk-
tion, markedsfering og finansiering. [8]

I forhold til finansiering skal danske virksomheder vaere opmarksom pa den rela-
tivt volatile nye taiwanesiske dollar, som svinger meget overfor de storre valutaer.
Derfor kan der opsta betalingsrisiko forbundet med at handle med valutaen, da der
derved kan opsta uoverensstemmelser mellem indtjening i lokal valuta og gald i
udenlandsk valuta. [1]

Derudover har Taiwan oplevet en stor, vedvarende skonomisk vakst med en for-
hojet levestandard og en stadig storre middelklasse som folge. Det har resulteret i
kraesne, kvalitetsbevidste forbrugere med et stadig stigende radighedsbelob, hvilket
gor Taiwan til et oplagt marked at dyrke for danske virksomheder, der producerer
danske markevarer og luksusprodukter. Iszr nordisk design 1 sardeleshed er efter-
spurgt. Den store opmarksomhed efter vestlige produkter skyldes ogsa en interes-
se fra taiwanere i at fremsta internationale og globale i deres valg af varer og livsstil.

Taiwans produktion har ligesom mange vestlige lande avanceret sig op pa det ni-
veau, hvor den primare produktion foregar i de tertizrerhverv indenfor servicesek-
toren. Pa trods af dette befinder de storste taiwanesiske virksomheder i det sekun-
dererhverv, industrien, hvor specielt Taiwan har komparative fordele 1 it-branchen,
drevet af den hejtuddannede befolkning. Taiwan har fa tonegivende multinationale
virksomheder, men derudover er produktionen isaer drevet af sma- og mellemstore
virksomheder, hvilket er til forskel fra produktionen i Japan og Sydkorea. Omtrent
98 % af alle virksomheder er af SMV-starrelse, hvor citka 8,6 millioner ud af 11,5
millioner personer i arbejdsstyrken er beskaftiget. Den store produktion hos de
sma- og mellemstore virksomheder gor Taiwan til et mere oplagt marked for dan-

ske virksomheder, da det vil gore det nemmere at finde samarbejdspartner. [10]
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8. DANSK EKSPORT TIL TAIWAN

Dansk vareeksport til Taiwan

Vareeksport i alt, mill. kr. 1.665,7 1.587.2 21711 1.973.0 1.840,0

Vaekst mill.kr. 3.0 785 583,9 -198.1 3747 74,7
Veekst 1 pct. 0,2% -4,7% 36,8% 9,1% 25,6% 25,6%
Hovedkomponenter i vareeksporten

Neringsmidler, drikkevarer, tobak mv. 399,5 380,3 705,9 685,5 405,6 82,1

Fisk, krebsdyr, bladdyr og varer deraf 180,5 1716 2504 199 .4 1521 26,9

Ked og kedvarer 50,2 15,5 263,7 259.5 100,3 -105,8

Meijeriprodukter og fugleaeg 57,8 76,6 68,8 68,5 553 79

Rastoffer, ikke spiselige, undt. breendsel 301 33,5 34,2 40,2 22,2 83

Animalske og vegetabilske materialer, ra, i.a.n 19,4 24 4 224 233 152 -1.0

Gadningsstoffer og mineraler, ra 65 7.0 81 6.9 46 -0.8

Mineral, brendsels- og smerestoffer o.l. 84,7 0,1 0,0 0,2 0,2 0,1

Kemikalier og kemiske produkter 427,3 470,6 3a5,7 399.6 436,6 116,3

Medicinske og pharmaceutiske produkter 3211 3385 2837 21591 2851 1097

Kemiske materialer og produkteria.n. 889 11,9 52,3 156,0 1309 53
Organiske kemikalier 10,2 12,9 124 154 1.2 -0.7
Forarbejdede varer, primart halvfabrikata 51,1 47,7 58,3 59,5 65,9 231

Metalvarer, i.a.n. 236 16,9 25,0 27 287 10,5
Varer af ikke-metalliske mineraler i.a.n. 101 11,0 12,0 142 15,7 65
Jern og stal 83 104 79 30 54 -1,2
Maskiner og transportmidler 533,0 505,2 869,2 620,6 810,8 3544
Maskiner og -tilbehar fil industrien i.a.n. 2563 2679 206,6 2958 2432 33
Kraftmaskiner og motorer 50,0 53,9 547 56,4 286,6 2451

Elektriske maskiner og apparater i.a.n; tilbehe 80,2 56,4 546 626 61,7 17,9
Fardigvarer og andre varer 140,0 1497 168,5 166,4 a7 .4 -29,3
Diverse forarbejdede varer, i.a.n. 36,7 48,8 70,4 43 4 257 73
Tekniske og videnskabelige instrumenter i.a.n. 300 na 33,2 475 320 27
Mabler 328 359 38,0 73 24,3 -6,5

Kilde: Udenrigsministeriets Eksportudsigt er baseret pa data fra Oxford Economics og Danmarks Statistik [7]

Den danske varecksport til Taiwan drives forst og fremmest af de 30 danske virk-
somheder, som allerede er etableret i landet. Der er hovedsageligt tale om storre
danske virksomheder, men ogsd andre mindre virksomheder specialiseret i radgiv-
ning har faet fodfaeste pa det taiwanesiske marked. Dette er sket i samarbejde med
de storre danske virksomheder f.eks. Vestas og Dong 1 forbindelse med storre pro-
jekter f.eks. med etableringen af offshore vindenergi i Taiwan.

Der er stor eftersporgsel efter dansk ekspertise specielt indenfor de felter, hvor
Danmark har en forende position. Danske virksomheder har generelt komparative
fordele i de industrier, som Taiwan har planer om at styrke inden for de kommen-
de ar serligt, nar det vedkommer vedvarende energi. Derfor forventes det, at den
danske eksport inden for dette felt vil styrkes over de kommende ar siden danske
helhedslosninger kan vare med til at give Taiwan en ledende rolle inden for samme
felter 1 Asien.
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DK vareeksport til Taiwan (mill.kr.) og Taiwan: Realvaekst i BNP. Pct.
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Kilde: Udenrigsministeriets Eksportudsigt er baseret pa data fra Oxford Economics og Danmarks Statistik [7]

Den forventede danske eksport til udlandet athaenger af valutakursen og konkur-
renceevnen og den udenlandske eftersporgsel. Den udenlandske eftersporgsel af-
haenger af det pagzldende lands makroskonomiske profil, hvor negleindikatorerne
er den eksisterende import, den samlede indenlandske eftersporgsel og bruttonati-
onalproduktet samt den hidtidige danske eksportprasentation. Den danske vareek-
sport til Taiwan har varet stigende efter finanskrisen, mens importen fra Taiwan
har veret aftagende. Danmark har dog stadig en negativ handelsbalance i forhold
til Taiwan. I forhold til de parametre som har betydning for dansk eksport, sa har
den nye taiwanesiske dollar holdt sig relativt stabil, mens eksporten har varet sti-
gende, som folge af en stigende eftersporgsel efter danske produkter bl.a. pa grund
af oget indkomst.

Den danske eksport til Taiwan bestir hovedsageligt af animalske og vegetabilske
produkter, iser svinekod, maskiner og transportmidler isaer vaskepumper og kata-
lysatorer og ikke mindst kemiske, medicinske og farmaceutiske produkter.

Der er potentiale for, at danske virksomheder kan udvide og udbrede deres eksport
til Taiwan pa baggrund af de 5+2 industriomrader, hvor taiwanerser specielt er
interesserede i helhedslosninger, hvor der kombineres losninger fra forskellige in-
dustriomrader til at oge produktiviteten og effektiviteten.
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9. TAIWANS MARKED SOM SPRINGBRAT TIL KINAS MARKED

Eksporten ud af Kina sker til dels pa grundlag af viden og hjalp fremskaffet af
kinesere i Hong Kong og pa Taiwan, lige sa vel importen ind til Kina sker til dels
pa grundlag af viden og hjxlp fremskaffet af kinesere i Hong Kong og pa Taiwan.

En stor del af den seneste form for teknologi i Kina stammer fra etniske kinesere i
Hong Kong, Singapore og Taiwan, hvor man regner sammenlagt med, at omkring
halvdelen af alle udenlandske investeringer i Kina stammer fra disse tre lande. Den
store kinesiske befolkning i de navnte lande gor dem til et oplagt springbret til det
kinesiske marked i netop Kina.

Kina har mattet hente det meste af den teknologi, som landet har behovet til dets
hastige industrialisering, og Kina har i den forbindelse set lost pa patientretten til
teknologiske opfindelser og de intellektuelle ejendomsretticheder, hvorfor mange
virksomheder baserer sig i Taiwan for at sikre rettighederne til de produkter, som
de via deres forskning og udvikling, forméar med at producere. Derved vil Kina kun
fungere som fabrik i produktionen af produkterne eller eventuelt marked, hvor
selvsamme produkter afsattes.

Udenlandske virksomheder foretager i stigende omfang outsourcing til Taiwan.
Foruden positionen som forende IT-producent er Taiwan blandt verdens storste
producenter af blandt andet elektronik, kemikalier og medicinsk udstyr, hvorfor det
er oplagt for danske virksomheder at basere produktionen i Taiwan eller udnytte en
saerlig interessant mulighed for outsourcing i Kina via en taiwanesisk virksomhed.

Et stadigt stigende antal udenlandske virksomheder, der onsker at drage fordel af
de lave produktionsomkostninger i Kina, valger at ga via Taiwan. Fordelen for
virksomhederne er, at man ad denne vej bade kan drage fordel af det lave prisni-
veau og de lave produktionsomkostninger i Kina samt det hejtudviklede forret-
ningsmilje i Taiwan.

Omtrent 2 millioner taiwanesiske-kinesere lever permanent i Kina, hvor de driver
sma- og mellemstore virksomheder inden for iser fabrikation, mens producenterne
er baseret 1 Taiwan, hvorfor virksomhederne fungerer pa okonomisk kapital fra
Taiwan og fysisk kapital fra Kina.

Den taiwanesiske industris hoje kvalitetsforstielse samt mangearige produktions-
og handelserfaring gor dette til en optimal losning for mange virksomheder. Ud-
over produktionsbaserede opgaver outsourcer mange udenlandske virksomheder
ogsa ingenior- og designopgaver til Taiwan og videre til Kina. Derfor er Taiwan et
oplagt marked at afprove marketingsstrategier inden man rykker over stradet og
ind pa det kinesiske marked. [§]
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10. TAIWAN — EN ASIATISK TIGER PA NY?

Taiwan Hong Kong Japan Singapore Sydkorea

Befolkningstal i millioner 23.6 7.3 1271 5.5 50.7
BNP - mia. US$ (nominelt) 525 321.0 4.947 300 1.435
BNP pr. indbygger - US$ 22.400 44.300 38.900 54.800 28.250
BNP pr. indbygger (PPP) - US$ 46.150 55.400 39.364 84.550 35.200
Importkvote 60.0 199.3 18 149.6 38.9
Eksportkvote 70.4 201.6 17.6 176.5 45.9
Danske investeringer - mia. DKK =~ #N/A 30.2 0.6 86.8 2.3
Note: Tal for Import-/Eksportkvote for Japan er fra 2015 med Verdensbanken som kilde.

Kilde: Dansk Industri - Markedsfokus Juli 2017 [2], [3], [4], [5], [0]

Taiwan, Hong Kong, Singapore og Sydkorea blev alle anset for at vere underud-
viklede tredjeverdenslande i 1960’erne, men pa kort tid har landene oplevet et oko-
nomisk mirakel, som er ganske enestiende i forhold til den ekonomiske udvikling
hos andre asiatiske lande, hvorfor landene betegnes under paraplybetegnelsen: De
Fire asiatiske tigténs Japan bliver betegnet som den ledendeg@slet dets tidlige-
re forspring i forhold til den teknologiske udvikling.

Alle landene har udviklet sig til hojteknologiske, avancerede okonomier, hvor spe-
cielt de fire asiatiske tigre har fokuseret pa en aben handelspolitik i forhold til om-
verden, mens Japan har fort en forholdsvis protektionistisk handelspolitik, da lan-
det har en tradition for isolationisme. Dette understreges af landets relative lave
import- og eksportkvote sammenlignet med de andre lande, men til gengzld har
Japan kunne drage fordel af at have et stort indenlandsk marked, hvilket har gjort
landet mere okonomisk robust i forhold til negative sted fra den globale okonomi.

Taiwan har det laveste BNP pr. indbygger i forhold til de andre lande, men er dog
hojere rangeret, nar BNP pr. indbygger korrigeres for inflationen og prisforskelle-
ne, hvilket oger kobekraften sammenlignet med andre lande. Taiwan har dog plads
til forbedring pa en rakke noegleindikatorer, hvilket ogsa er regeringens ambition
med de firearige nationale udviklingsplaner for skonomien.

Taiwan drog statsmonopol pa nasten alle storre virksomheder inden for vitale in-
dustriomrader. Men med demokratisering af landet, har Taiwan oget fokus pa at
privatisere statsejede virksomheder til gavn for den okonomiske vakst 1 landet.

Alle ovenstiaende lande er medlemmer af bade WTO (Wotld Trade Organization)
og APEC (Asia-Pacific Economic Cooperation) for at fremme frihandlen og for at
fore de samme regulativer pa international handel. Desuden har Taiwan, Hong
Kong, Singapore og Sydkorea en forholdsvis stor eksport til USA, hvorfor deres
okonomi er knyttet op til den indenlandske eftersporgsel fra amerikanerne. Udover
USA som stort eksport marked, sa indtager Kina ogsa en fremtredende position,
lige sa vel landene internt i forhold til hinanden er hojt placeret, nar det kommer til
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eksport- og importmarked. Derudover figurerer iser de resterende lande 1 ODstasien
og Sydestasien pa listen over de lande, som der eksporteres mest til.

Den siddende prasident, Tsai Ing-Wen udtalte i en specialudgave af the Economist
“the World in 20177 at ”we want to make Taiwan an Asian tiger once again’.
Tsai’s administration har fokus pa at reformere politiske institutioner, understotte
at okonomisk og sociale transformationer er transparente samt fortsztte og styrke
den demokratiske kultur i Taiwan. Siledes er visionen for fremtidens Taiwan at
industrierne bliver opgraderet, og ekonomien bliver mere inkluderende baseret pa

innovation og jobskabelse.

Det Danske Handelskontor, Taipei | The Trade Council of Denmark, Taipei

10 /13



REFERENCER

[1] Dansk Erhverv i samarbejde med Eksport Kredit Fonden:
Markedsrapporiiwia Februar 2016

[2] Dansk Industri: Markesfokus gdong Konguli 2017

[3] Dansk Industri: MarkedsfokusJaganJuli 2017

[4] Dansk Industri: MarkedsfokusSiagaporguli 2017

[5] Dansk Industri: Markedsfokus$édkoreduli 2017

[6] Dansk Industri: Markedsfokus pa Taiyaiin2017

[7] Udenrigsministeriet: EKsportudsigten for Taii@Bember 2016

[8] Det danske handelskontor, Taipei: ww.taipei.um.dk

[9] National Development Council. Director General, Department of Overall
Planning: Chang, Connie: FoufYear National Dewelent Plan (2€2020) and Plan
for National Dimment in 201Warch 8 2017

[10] Small and Medium Enterprise Administration — Ministry of Economic Affairs:
WWW.MOeasmea.gov.tw

The Trade Council is a part of the Ministry of Foreign Affairs and is the official export
and investment promotion agency of Denmark. The Trade Council benefits from
around ninety Danish Embassies, Consulates General and Trade Commissions abroad.
The Trade Council advises and assists Danish companies in their export activities and
internationalisation process according to the vision: Creating Value All the Way. The
work in the Trade Council follows specific procedures and quality guidelines. In this
way our customers are secured the best possible quality under the varying working and
market conditions at any given point of time.

Ministry of Foreign Affairs of Denmark

The Trade Council of Denmark, Taipei

12th Floot, Suite 1207,

No. 205 Tun Hwa North Road, Taipei, Taiwan
+886-2-2718-2101

+880-2-2718-2141

tpehkt@um.dk

taipei.um.dk




